19. VÝROBKOVÝ MIX – VÝROBKOVÉ PROGRAMY, ŽIVOTNÍ CYKLY VÝROBKŮ





Vývoj nového produktu
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Charakteristické rysy produktu podle jeho živ. fáze





�
UVEDENÍ�
RŮST�
ZRALOST�
ÚPADEK�
�
PRODEJ�
nízký�
rychlý�
vrchol prodeje�
pokles prodeje�
�
ZISK�
ztráta�
růst zisku�
vysoký zisk�
pokles zisku�
�
KONKURENCE�
málo�
roste�
stálý počet a pokles�
klesající počet�
�
MAR CÍLE�
uvědomění si,


touha vyzkoušet�
maximum tržního podílu�
maximalizace zisku�
útlum MAR aktivit�
�
VÝROBEK�
základní�
rozšíření vlastností výrobku�
nové modely�
vyřadit slabé�
�
CENA�
nákladový typ ceny�
proniknout jí na trh�
cenou proti konkurenci�
snížit�
�
REKLAMA�
proniknutí do vědomí zákazníka�
vyvolání zájmu�
důraz na rozdíl značek�
snížit�
�
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				instalace


����								dodatečné


								  služby


�		balení				vyhotovení


�	značka


�


�








�	kvalita					styl


�


�


testování na trhu





MAR strategie





zrod nápadu





komercionalizace





podnikatel. analýza





předvýběr nápadu





vývoj produktu





koncepce vývoje, testování





Q = suma


nápadů





vytvoření banky nových nápadů





zrod


nápadu





prosévání nebo filtrace nápadů





několik velmi perspektivních nápadů





komercionalizace





výběr nejlepšího nápadu





testy velkého vzorku





úpravy podle požadavků





t = čas





uvedení na trh





sledování a kontrola





vlastní produkt





jádro produktu





jádro produktu


zákl. funkce





rozšíření


produktu











